FIERE

Macfrut prepara numeri record
per spazio ed internazionalita

Sisuperera l'epoca pre pandemia
come superficie occupata
Dall'estero + 50% di presenze

RIMINI

Si va verso una cabina diregia u-
nica per glieventi dell'agroali-
mentare italiano. Ma questo non
intacchera dalpuntodivistadella
“concorrenza viva” Macfrut: che
viaggia su un binario differente e
prepara per l'edizione di maggio
nuovi numeri record. In commis-
sione Politiche economiche ésta-
to presentato il piano industriale
e finanziario diFiere di Parma.
Che annuncial'alleanza con Mi-
lano perarmonizzare evalorizza-
re congiuntamente Cibus Parma
e Tuttofood Milano. Sono previsti
ricavi in crescita per Fiere di Par-
ma ma soprattutto il consolida-
mento del polo fieristico Ducale
con benefici economici per la cit-
taeperl'indotto. Le prospettivedi
internazionalizzazione e di busi-
ness dell'accordo Cibus&Tutto-
food sono state illustrate ieri alla
commissione Politiche economi-
che, presieduta da Manuela Ron-
tini col progetto industriale e il
nuovo assetto azionario di Fiere

di Parma illustrati dal presidente
Gino Gandolfi e dall'amministra-
toredelegato Antonio Cellie.

Macfrut continua comunque a
non temere concorrenza da Ci-
bus. Cosi come avvenuto durante
la concomitanza temporale delle
ultimeedizioni.

«Il processo di razionalizzazione
era gia statoannunciato -spiega
RenzoPiraccini,deusex machinadi
Cesena Fiera - Si trattacertamente
di un fattore positivo sotto il profilo
diqueglieventi. Pernoinon cambia
nulla. perché nessunodi quegli e-
venti hain sé il compartodel deperi-
bile che é invece cuore pulsante di
Macfrut. Cosi come Hanuga (Colo-
nia) oilSial (biennale di Parigi): le
fieredelfood nonhannoil deperibi-
leal lorointerno e quindisitrattadi
eventi con logiche molto diverseri-
spettoal Macfruta Rimini Fiera che
ha prevalenza dibuyers differenti».

Ed inumeri che stanno per arri-
vare a Macfrut 2023 suonano co-
meesaltantipiudialtri anni.

A due mesi dall'evento fieristico
duedati fotografano I'edizione nu-

Macfrut alla fiera di Rimini

mero40inprogrammail 3-5 mag-
gio al Rimini Expo Centre: +25%
delle aree espositivee +50%delle
imprese internazionali, rispetto
alla edizione dello scorsoanno.
Pit nel dettaglio, I'incremento
deglispazi fieristici, con un
+25%, proietta I'evento a supe-
rare 'edizione 2019, quella della
pre-pandemia, tanto che per la
prima volta Macfrutsi allarga ai

padiglioni dell'area Ovest della
Fiera di Rimini. U'ampliamento &
dovuto all'incremento deglie-
spositori, nonché alla crescita
delle aree tematiche a partire dal
pre raccoltache avra due interi
padiglioni sulle ultime novita in
fatto di Vivaismo, Blueberry, Ac-
quacampus, a cuisi aggiungono i
saloni tematici dedicati a Spezie
ed Erbe Officinali, e Biosolutions.

Il secondo assetdi incremento &
I'imponente crescitainternazionale
(+50%), conalcune aree estere in
notevoleespansione:il Sudamerica
alquale sara dedicatoil focus delle-
dizione 2023 dellafiera; il Nord A-
frica conuna imponente presenza
dell'Egitto; Africa Subsahariana;
Medio Oriente. Da registrare inol-
tre, dopoalcuni annidiassenza, ilri-
torno dellaCinaconunatrentinadi
espositori. Inquesto percorso fon-
damentale éstato il ruolo di Ice-A-
genzia e del Ministero degli AffariE-
sterie della Cooperazione Interna-
zionale (Maeci), insieme a numero-
si enti eistituzioni, che hanno con-
sentito la realizzazione di 20 pre-
sentazioniinternazionaliinpresen-
zaneitre Continenti.

«Sirespira dunque un’areadi
grande ottimismo per una 40* edi-
zione che siprospetta sotto il segno
delle pitirosee previsioni — chiude
RenzoPiraccini, presidente di Mac-
frut —. Il motivo del successo sta nel
format che fa di Macfrut una fiera
diversa dalle altre: al business af-
fianca conoscenza e networking.
Questa é una strategia che stari-
scontrando un grandissimointe-
resse soprattutto da parte delle a-
ziende di medie dimensioni, che
neitre giornidifiera,oltreadincon-
trare clienti e fornitori, vogliono
rendersi contodelle innovazioni».



